Wenn Sie einen Flyer in die Hand bekommen
oder ein Plakat ansehen, werden Sie wahr-
scheinlich nicht zuerst den Inhalt wahrnehmen, der
damit beworben und ,transportiert® werden soll.
Vielmehr wird die Gestaltung, die ,Asthetik® des
Werbetragers dafur sorgen, ob Sie sich fiir den Inhalt
interessieren — oder schnell wieder wegschauen.

Eine gute Gestaltung muss nicht teuer, darf aber
auf keinen Fall lieblos-sein. Es sollte deutlich wer-
den: Das, was da beworben wird, ist wertvell und
wichtig. Als gute Beispiele kénnen Karten dienen,
mit denen junge Paare ihre Hochzeit oder die Ge-
burt eines Kindes ,verkliinden®. Da ist jedes Wort,
jedes gestalterische Element gut Uberlegt — well
den jungen Menschen die ,Botschaft®, die Nach-
richt wichtig und wertvoll ist.

Also: Zeit nehmen fir
die Gestaltung von Fly-
ern, Plakaten, Hinweis-
schildern und Raumen.
Weil uns die Veranstal-
tungen ebenso wichtig
und wertvoll sind wie die
Menschen, die wir dazu
einladen.
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